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завтра будет 
флажок? 

К а ж д о е у т р о на с т р о и т е л ь с т в е 
с п е ц и а л и з и р о в а н н о г о дома «Ве­
т е р а н » з а с е д а е т о б щ е с т в е н н ы й 
штаб и п о д в о д и т и т о г и д н я ми­
нувшего . На э к р а н е соревнования 
к о л л е к т и в о в , з а н я т ы х на о б ъ е к ­
т е , п о я в л я ю т с я р а з н о ц в е т н ы е 
ф л а ж к и : к р а с н ы м о т м е ч а ю т с я пе­
р е д о в и к и , п е р е в ы п о л н я ю щ и е 
с в о и д н е в н ы е з а д а н и я , з е л е н ы м и 
— с п р а в л я ю щ и е с я с ними на 100 
п р о ц е н т о в , ч е р н ы м и — о т с т а ю ­
щ и е . Д в а п р е д п р и я т и я « П р о м -
ж и л с т р о я » — « Б л а г о у с т р о и ­
т е л ь » и « Э н е р г и я » отмечены на 
э к р а н е о д н и м и к р а с н ы м и ф л а ж ­
к а м и . 

Но «Благоустроителю» грозит вы­
нужденная задержка: на восточной 
стороне дома не демонтирован ба­
шенный кран, хотя по графику его сле­
довало убрать еще 12 сентября. На 
оперативном совещании, проведен­
ном на стройке в пятницу, 13 сентяб­
ря было дано срочное задание управ­
лению механизации и автотранспор­
та «Промжилстроя» убрать кран , со­
гласовав свои действия с управлени­
ем механизации треста «Магнито-
строй», которому и принадлежит этот 
башенный кран. Но время не терпит, 
если не предоставить «Благоустрои-
телю»фронта работ, то он просто 
может не успеть к сдаче дома, к 27 
сентября выполнить все благоустро-
ительные работы вокруг дома. 
•{ Это не единственная несогласо­
ванность в действиях смежников, за­
нятых на возведении дома достойной 
старости. Срок сдачи объекта стре­
мительно приближается , а работ 
практически на всех этажах дома еще 
невпровброт, а смотришь уже в поло­
вине четвертого — в четыре промжил-
строевские отделочники уже потяну­
лись один по одному к автобусной 
остановке. То ли материалами не 
обеспечиваются еще на час — пол­
тора работы, то ли уровень их орга­
низации требует улучшения. 

М ХАЙБАТОВ. 

« Э т о не с е к р е т н о е пресс -бюро, 
м ы работаем в о т к р ы т у ю . Наша 
ц е л ь д а в а т ь н о в о с т и . Но э т о и не 
р е к л а м н о е а г е н т с т в о . Е с л и в ы 
считаете , ч т о наш материал б о л ь ­
ше п о д о ш е л б ы д л я вашего рек­
л а м н о г о о т д е л а , не п о л ь з у й т е с ь 
им. Я в с е г д а к вашим услугам, все­
г д а г о т о в п о м о ч ь вам п о л у ч и т ь 
п о л н у ю и н ф о р м а ц и ю » . Э т и слова 
п р и н а д л е ж а т А й в и Л е д б е т т е р у 
Ли — первому профессионально­
му с п е ц и а л и с т у по с в я з я м и обще­
с т в е н н о с т ь ю . 

В 1906 году, помогая предотвра­
тить назревавшую в компании Antracit 
Cole Roads and Main забастовку, он 
подготовил свою историческую «Дек­
ларацию о принципах» и разослал ее 
всем редакторам городских изданий. 
В 1914 году Айви Л. Ли стал личным 
советником Джона Рбкфеллера-млад-
\uero. Именно ему удалось убедить 
общественность в том, что Джон Рок­
феллер-старший — вовсе не «старый 
скряга-капиталист», а вполне «доб­
родушный старичок, который разда­
ет гривенники детям и жертвует мил­
лионы на благотворительность». 

Сам термин «паблик рилейшнз» 
<Ьтал употребляться после 1919 года, 

«ЕЛЬСКИИ ЦЕХ КОМБИНАТА 
В народе говорят: лето —Л1рипа-

сиха, зима — подбериха. Пришла 
пора прикинуть: будет ли что метал­
лургам в столовых к обеду подать? 

Ж и в о т н о в о д ч е с к о е о т д е л е н и е 
«Поля орошения» теплично-садового 
совхоза , специализирующееся ' на 
производстве мяса, для внутренних 
потребностей комбината, в том чис­
ле и заводских столовых, поставляет 
за год не менее 335 тонн говядины и 
625 тонн свинины.. В нынешнем году 
план по мясу будет обеспечен. 

Чтобы получать хорошие привесы, 
бычков и свиней необходимо вдос­
таль кормить. Как сообщил главный 
агроном ТСС Н. М. Пищиков, зерно­

выми, выращенными на корма, хозяй­
ство обеспечено полностью."Урожай 
этих культур нынче выше средней 
многолетней цифры — 18 центнеров 
с гектара. Достаточно заготовлено 
грубых и сочных кормов: сена, сило­
са, соломы. 

Доказано, что на вкусовые каче­
ства мяса влияет множество факто­
ров: кормежка, содержание, уход за 
животными. Все это обеспечивают 
животноводы отделения. От скотни­
ков в первую очередь зависит привес 
животных. По словам зоотехника Г. 
И. Ермыша, ежесуточная норма при­
веса бычков составляет 500-600 гр. 
Но среди рабочих есть и лидеры. 

Например, у скотника Александра" 
Николаевича Журавлева за после­
дние месяцы его. бычки ежедневно 
прибавляли в'весе по 700-800 гр. А 
их у него «на руках» полторы сотни. 
Немало стараний нужно приложить, 
чтобы из ISO^nnorpaMMOBoro «малы­
ша» вырастить тушу в полтонны — 
такова кондиция при сдаче. 

Скотники напрямую заинтересова­
ны, чтобы животные были ухоженны­
ми и сытыми, потому что ежесуточ­
ный привес бычка или жирной хавро­
ньи влияет на коэффициент премиаль­
ных к зарплате. Люди держатся за 
работу: хорошим труженикам выделя-

Как работает е""""л"РУХМАЛЕВ 

служба public relations 
заместитель н а ч а л ь н и к а Центра п о связям с 
о б щ е с т в е н н о с т ь ю , р у к о в о д и т е л ь п р е с с - с л у ж б ы , 
р е д а к т о р газеты « Э к о н о м и ч е с к и й вестник» А О М М К . 

когда Эдуард Бернейз, племянник 
Зигмунда Фрейда, открыл в Нью-Йор-. 
ке фирму, основными направлениями 
деятельности которой провозглаша­
лись «управление известностью» и 
«советы по отношениям с обществен-, 
ностью». 

В современных условиях никакое 
предприятие, компания или'органи­
зация не могут успешно действовать 
без сотрудничества со своей обще­
ственностью, то есть со своими ра­
ботниками, партнерами и потребите­
лями. Эта общественность может 
быть местная или зарубежная, но в 
любом случае успех определяется 
взаимопониманием. 

Наводить мосты такого взаимопо­
нимания на комбинате поручено Цен­
тру по связям с общественностью, 
созданному в июне 1995 года. Руко­
водит центром Е. Н. Верников, начи­
навший пять лет назад с должности 
пресс-секретаря, потом возглавив­
ший пресс-службу. Сегодня в соста­
ве Центра пресс-сяужба, реДакция, 
газеты «Магнитогорский металл» и 
группа социологов.. 

Основные задачи Центра: •••• • 
— формирование имиджа и корпо­

ративной идеологии АО ММК с помо- "•— 
щью средств массовой информации; 

— распространение информации о 
деятельности АО ММК через сред­
ства массовой информации; 

— изучение и формирование обще­
ственного мнения; 

— использование комплекса идео­
логических и социально-психологи­
ческих методов для реализации стра­
тегии и повышения эффективности 

деятельности АО ММК, снижение 
социальной напряженности, повыше­
ния трудовой и социальной активно­
сти трудящихся. 

Информационно-пропагандистс­
кую деятельность мы осуществляем 
по трем основным каналам: 

1. Внутри АО ММК — выпуск газет 
«Магнитогорский металл» и «Эконо­
мический вестник», подготовка пере­
дач студией «ТВ-ММК». 

2. В городе — через газеты «Маг­
нитогорский рабочий» и «Русский 
дом», городское ТВ и городское ра­
дио, независимые радиостанции. 

3. Через региональную и российс­
кую прессу и центральное ТВ, зару­
бежные издания. 

К примеру, за 1995 год и 7 меся­
цев 1996 года только в «Магнитогор­
ском рабочем» было опубликовано 
более 228 информации и 110 статей и 
корреспонденции о деятельности АО 
ММК. В это же время в областных 
газетах было напечатано долее 250 
информации и заметок о делах маг­
нитогорских металлургов. Причем 
речь идет только о материалах, под­
готовленных непосредственно пресс-
службой комбината. 

Информируя горожан, акционеров 
о деятельности АО, мы формируем у 
работников чувства сопричастности к 
делам предприятия, ответственнос­
ти за конечный результат. Также фор­
мируется и общественное мнение о 
п о з и т и в н о м вкладе к о м б и н а т а в 
жизнь города. 

Общественность, особенно во вре­
мя кризиса, должна чувствовать, что 
она получает полную и достоверную 

информацию о всём происходящем на 
ММК. Поэтому мы стараемся переда­
вать все новости, в том числе и пло­
хие. Поэтому же любая информация, 
которую мы готовим сами для газет, 
журналов,"~раДио' и ТВ или передаем 
журналистам, должна быть самой 
точной и самой правильной. Лозунги 
нашей прв£с-службы: открытость , 
честность й добросовестность. 

Прочные связи с, местной, регио­
нальной и центральной прессой стро­
ятся прежде всего на основе личных 
контактов с руководителями средств 
массовой информации. Мы периоди­
чески организовываем пресс-конфе­
ренции, встречи руководства комби­
ната с журналистами. В результате 
совместных действий удалось во мно­
гом преодолеть стереотипы мнений 
о комбинате. В атмосфере довери­
тельного общения формируются нор­
мальные человеческие отношения. 
Журналисты, разобравшись в пробле­
мах комбината, пишут о них уже со­
всем по-другому. 

Мы приглашаем журналистов на все 
важйые события, готовим для них 
пресс-релизы. 

Охотно едут к нам зарубежные 
журналисты. Магнитка привлекает их 
тем, что здесь по-настоящему идут 
реформы, много интересных людей. 
Только летом 1996 года на комбина­
те побывали корреспонденты попу­
лярного немецкого журнала «Штерн», 
киногруппа из Голландии, французс­
кий художник-фотограф Николас По-
летт-Виллард, съемочные группы 
французского телевидения ТФ-1. 
американских телекомпаний Си-Эн-
Эн и Эй-Би-Си Ньюс. -'_.'•*• 

(Окончание на 3-й стр. ) * , 

ют квартиры в коттеджах, достраи­
вается детский садик для сельских 
ребятишек... 

Кроме мяса на столе металлургов 
в достатке будет и овощей, выращен­
ных на полях и в теплицах ТСС. Глав­
ный агроном заверил: потребность 
комбината питания АО ММК в них 
полностью закрыта. Моркови, свеклы, 
картофеля, помидоров, лука, укропа, 
огурцов с избытком хватит до ново­
го урожая. f | i 

Что касается продажи овощей ме­
таллургам для домашних запасов, в 
этом году такой необходимости нет: 
рынок,насыщен ими. 

Н. БАРИ НОВА. 
На фото В. М А К А Р Е Н К О : 

с к о т н и к А. Н. Ж у р а в л е в со с в о и ­
ми п и т о м ц а м и . 

Цены — 
на прежнем 
уровне. Пока 

В м и н у в ш е м а в г у с т е о п т о в ы е 
ц е н ы на в а ж н е й ш и е в и д ы п р о ­
д у к ц и и п р о и з в о д с т в е н н о - т е х н и ­
ч е с к о г о н а з н а ч е н и я на р ы н к е Че­
л я б и н с к о й о б л а с т и о с о б ы х и з м е ­
нений п о с р а в н е н и ю с и ю л е м не 
п р е т е р п е л и . Е д и н с т в е н н ы м п р е д ­
п р и я т и е м , п о в ы с и в ш е м ц е н ы , 
с т а л Ч е л я б и н с к и й э л е к т р о м е т а л ­
л у р г и ч е с к и й к о м б и н а т . 

АО ММК не повышал оптовые цены 
на свою продукцию, и они остались 
практически на уровне, предыдущих 
месяцев. А вот на сталь мелкЗсорто-
вой катанки (круг 6,5 — 8 мм) наше 
акционерное общество даже снизи­
ло цену на 15 процентов — в минув­
шем месяце тонна такой стали отпус­
калась потребителям по 2060,1 тыся­
чи рублей (в июле — по 2423,6 тыся­
чи рублей). 

Однако в ближайшее время ожида­
ется активизация цен. Новое увели­
чение с 1 октября тарифов на элект­
роэнергию на 60 процентов на так 
называемом оптовом рынке приведет 
к повышению себестоимости метал­
лопродукции практически на всех 
отечественных предприятиях. По не­
которым оценкам, вследствие изме­
нения структуры затрат в отечествен­
ной черной металлургии из-за удоро'-
жания электроэнергии, оптовые цены 
на металлопрокат АО ММК возрастут 
на 80 процентов. 

В. РЫБАЧЕНКО. 

Материалы об экономике 
на 2-й стр. номера 
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