
СТО ВОПРОСОВ НАИВНОГО ПОТРЕБИТЕЛЯ 

НАРОАНАЯ ЗАБАВА 

НАЙДИТЕ 
10 отличий 

В перечень т о в а р о в , работ и у с л у г , 
о с в о б о ж д а е м ы х от налога с п р о д а ж , 
д е п у т а т а м и о б л а с т н о г о З а к о н о д а ­
т е л ь н о г о собрания б ы л а п р е д у с м о т ­
р и т е л ь н о в к л ю ч е н а с т о и м о с т ь 

• хлеба и хлебобулочных изделий, 
•муки, ^ ШшШШ ННИЦЩ 
- яииТЩШя ШШ 
- макаронных изделий, 
- овощей отечественного пр 

ДШвШЬа. л|цм| j тшШШГ 
- мяса и мясопродуктов ( кроме д е -

л и к а т е с н ы х : в ы р е з к и ; т е л я т и н ы ; 
я з ы к о в ; к о л б а с н ы х и з д е л и й в ы с ш е ­
г о сорта — с ы р о к о п ч е н ы х , с ы р о к о п ­
ченых по л у с у х и щ у ы р о в я л е н ы х , фар-; 
ш и р о в а н н ы х ; к о Щ е н р с т е й и з с в и н и ­
н ы , б а р а н и н ы , г о в я д и н ы , т е л я т и н ы , 

1яса п т и ц ы — б а л ы к а , к а р б о н а д а , 
$йки , о к о р о к а , п а с т р о м ы , ф и л е я ; 

с в и н и н ы и г о в я д и н ы з а п е ч е н н ы х ; 
ж с е р в о в — в е т ч и н ы , бекона , к а р б о 
~~т я з ы к а з а л и в н о г о ) , 
- рыбопродуктов, в т . ч. рыбы ох-

ажденной, мороженой и других ви­
дов обработки, сельди, консервов и 
пресервов ( к р о м е д е л и к а т е с н ы х : 
и к р ы о с е т р о в ы х и л о с о с е в ы х р ы б ; бе­
л о р ы б и ц ы , л о с о с я б а л т и й с к о г о , осет­
р о в ы х — б е л у г и , бестера, осетра, сев­
р ю г и , с т е р л я д и , семги , форели ( к р о ­
ме м о р с к о й ) ; с п и н к и и теши н е л ь м ы 
х / к ; к е т ы и ч а в ы ч и с л а б о с о л е н ы х , 
с р е д н е с о л е н ы х и с е м у ж н о г о п о с о л а ; 
с п и н к и к е т ы , ч а в ы ч и и к и ж у ч а х / к , 
теши к е т ы и б о к о в н и к а ч а в ы ч и х / к ; 
с п и н к и м у к с у н а , омуля , с и г а с и б и р с ­
к о г о и а м у р с к о г о ] чира х / к ; п р е с е р в о в 
филе — л о м т и к и / ю с о с я б а л т и й с к о г о 
и лосося д а л ь н е в о с т о ч н о г о ; мяса к р а ­
б о в и наборов о т д е л ь н ы х к о н е ч н о с ­
т е й к р а б о в в а р е н о м о р о ж е н ы х ; р а к о в , 
л а н г у с т о в ) , 

- молока и молокопродуктов, 
•масла растительного, 
- маргарина, 
•круп, 
-сахара, 
- соли, 
• картофеля, 
- продуктов детского и диабети­

ческого питания; 
- спичек; 
- мыла туалетного и хозяствен-

ного отечественного производ­
ства; ^^ШШЙВ^ЩВяШ' 

- синтетических моющих средств 
отечественного производства; 

- детской одежды, головных убо­
ров и обуви; трикотажных и чулоч­
но-носочных изделий для детей; 

• тетрадей школьных, общих, для 
рисования и черчения; альбомов, 
дневников, папок для тетрадей и 
обложек для учебников, дневников 
и тетрадей; пеналов; счетных па­
лочек; пластилина; касс цифр и 
букв; школьных учебников и учеб­
ных пособий; игрушек отечествен­
ного производства; 

• подгузников бумажных отече­
ственного производства; 

- лекарств и протезно-ортопеди­
ческих изделий. 

А теперь не п о л е н и т е с ь п р о б е ж а т ь ­
ся с д а н н ы м перечнем п о м е с т н ы м ма­
г а з и н а м и с в е р и т ь д а н н ы е т е о р и и с 
результатами п р а к т и к и . К а к г о в о р и т ­
ся , п о п р о б у й т е н а й т и не менее 10 о т ­
л и ч и й м е ж д у « к а р т и н к о й » и «нату ­
р о й » . Наверняка , все у вас п о л у ч и т ­
с я ! 

My, Я ионе СНАЧАЛА 
ПАНИКОВАЛ .А йогам 

НИЧЕГО, ПРИЖИЛСЯ-

Пять процентов, пять процентов -
ЭТО МНОГО ИЛИ МАЛО?.. 

НА УЛОЧКЕ 
РЕКЛАМЫ 

В Р о с с и и м о ж н о ж и т ь о т л и ч н о и л и хорошо, плохо и л и совсем 
х у д о , но н е в о з м о ж н о ж и т ь с к у ч н о . Ибо к а к т о л ь к о ж и з н ь рос­
с и я н начинает , н а к о н е ц , более и л и менее с т а б и л и з и р о в а т ь с я , в 
р о с с и й с к о м к а л е н д а р е моментально п о я в л я ю т с я « ч е р н ы е » по­
н е д е л ь н и к и , в т о р н и к и , с р е д ы , ч е т в е р г и и п я т н и ц ы , в к л ю ч а я 
с у б б о т ы и воскресенья . А на г л а з а х м и р н ы х г р а ж д а н происхо ­
д я т н е о ж и д а н н ы е о б в а л ы и д е н о м и н а ц и и и б е з т о г о основа­
т е л ь н о обесцененного рубля . Правительства ж е всех уровней 
н и к а к не м о г у т в з я т ь в т о л к , о т ч е г о э т о д е н е г в стране все мень­
ше, з а р п л а т у к о е - г д е к о е - к о м у у ж е в о о б щ е не платят , ц е н ы ра­
с т у т , рубль падает , а о б н и щ а в ш и й н а р о д все еще п р о д о л ж а е т 
ж и т ь , х у д о - б е д н о платя родному г о с у д а р с т в у н а л о г и . Но госу­
д а р с т в у э т и х д е н е г «маловато б у д е т » , и потому н а л о г о в м ы 
п л а т и м все больше. Очередное тому д о к а з а т е л ь с т в о — в в е д е н ­
н ы й на т е р р и т о р и и Ч е л я б и н с к о й области с 1 о к т я б р я « н а л о г с 
п р о д а ж » . О нем с е г о д н я спешат в ы с к а з а т ь свое мнение все — 
о т н а л о г о в и к о в д о п р о с т о г о потребителя . Так что не п о г о в о ­
р и т ь в нашем Клубе об о ч е р е д н о й з а б о т е а д м и н и с т р а ц и и Челя­
б и н с к о й о б л а с т и , п р о я в л е н н о й ч у т к и м и ч и н о в н и к а м и о т р у д о ­
вом л ю д е , п р о с т о н е п р и л и ч н о . Слово — начальнику ю р и д и ч е с ­
к о й с л у ж б ы О б ъ е д и н е н и я з а щ и т ы прав потребителей В и т а л и ю 
Н и к о л а е в и ч у КОПАНЕВУ: 

— Начну с того, что в недав­
нем введении в Челябинской об­
ласти 5 -процентного налога с 
продаж не следует винить глав­
ным образом областного губерна­
тора, как это пытаются делать 
с е г о д н я « з а и н т е р е с о в а н н ы е ? ^ 
силы. Дело в том, что, вообще, 

краток, видно невооруженным 
глазом. Достаточно заметить, 
что в него, например, не вошли ни 
услуги телефонной сети, ни сто-
имостьi нашей периодищ. Выхо-

# д й т , все это относится к тому, что 
мы называем товарами и услуга-, 

, ми «не первой необходимости», 
налоги в Российской Федерации» Си пенсионерркоторому нео^хр 
устанавливаются на основе Фе­
дерального Закона «Об оснс-вах 
налоговой системы Р р » . В нем, в 
статье 20-й, было #свое^время 
записано, какие налоги вправеус^ 
танавливать на местном уровне 
сами субъекты Федерации. Прав­
да, позже из-за многочисленны^ 
исков граждан, Доданных* в с у д | 
это право было ртменёно Указом 
Президента. И до недавнего вре­
мени на территории России сор 
хранилось всего,четыре вида ме­
стных налоговДкоторые напря­
мую интересов Потребителя не 
затрагивали. % 

История же с налогом с продаж 
началась 16 июля 1998 года, ког­
да Государственной, Думой был, 
принят ФедеральныйрЗакон «О 
внесении изменений и дополне­
ний в ст. 20 Закона Российской 
Федерации «Об основах налого­
вой системы РФ». В нем, в част­
ности, шла речь и о двух новых 
налогах — с продаж и на времен­
ный доход по определению видов 
деятельности. Последний, прав­
да, остался населением почти не 
замеченным, зато дополнитель­
ные 5 процентов от цены товара, 
которые теперь покупателям при­
х о д и т с я доплачивать из соб­
ственного кармана, возмутили 
многих. 

Кстати, замечу особо, все эти 
изменения и дополнения вноси­
лись еще в июле, когда об оче­
редном финансовом кризисе в 
России никто и не помышлял. И 
сегодня у нас есть информация о 
том, что мэр Москвы в сложивших­
ся после 17 августа условиях от­
казался от введения на террито­
рии столицы налога с продаж, но 
зато провел местную индекса­
цию пенсий (которые и так в Мос­
кве всегда были выше общерос­
сийских). Сейчас наше Объедине­
ние собирает сведения о том, где 
еще потребителям приходится 
ныне платить дополнительно за 
приобретение товаров и услуг... 

— К с т а т и , в З а к о н е Челябин­
с к о й о б л а с т и о г о в о р е н , х о т ь и 
д о в о л ь н о к у ц и й , но все ж е пе­
речень т о в а р о в и у с л у г , с то ­
и м о с т ь к о т о р ы х не я в л я е т с я 
о б ъ е к т о м н а л о г о о б л о ж е н и я 
по налогу с п р о д а ж . 

— Этот перечень, замечу, был 
вначале утвержден на федераль­
ном уровне. Причем Федераль­

ный Закон разрешает 
при необходимости 
расширить д а н н ы й 
список с целью недо­
пущения с н и ж е н и я 
уровня жизни населе­
ния. Тем не менее де­
п у т а т ы о б л а с т н о г о 
З а к о н о д а т е л ь н о г о 
собрания этой воз­
можностью не вос­
пользовалось. Хотя 
то, что перечень дей­
ствительно слишком 

дим*домашний телефонцггобы 
. иметь возможность, не выхододз 
дому , вызвать « н е о т л о ж к у » , 
пользутся телефоном как некоей^ 

^ р о с к о ш ь ю . А газет ему лучше вов-% 
.сене чит|ть, х^ть и вступает это 
в противоречие уже с Междуна­
родной Декларацией прав и сво­
бод-человек^. | / J у '9 

ШарВ^Законе, принятом областью, 
1 |сть.и»еще одна .«закавыка»: в 

Федеральном Законе ставка на­
лога с ; продаж ограничивалась 
суммой «до 5 процентов» от сто­
имости товара или услуги. Ины­
ми словами, не возбранялось при­
равнять этот налог, скажем, к Г 
проценту, а то и к половине. Ос­
тается радоваться, что Дума не 
оговорила эту сумму в размере до 

лО или 20 процентов, потому что, 
-,. возможно, наше Областное со­

брание и тут действовало бы по 
максимуму... 

s t j j — О б ъ е к т о м н а л о г а с про ­
д а ж , со гласно все тому ж е об­

ластному Закону , ' « п р и з н а е т ­
ся с т о и м о с т ь т о в а р о в (работ, 
у с л у г ) , реализуемых в р о з н и ­
ц у и л и о п т о м з а наличный 
расчет» . О д н а к о не т а к д а в н о , 
в о д н о м и з магазинов , г д е на­
р я д у с о п л а т о й н а л и ч н ы м и 
наши м е т а л л у р г и и м е ю т в о з ­
м о ж н о с т ь п р и о б р е т а т ь това ­
р ы по к р е д и т н ы м к а р т о ч к а м , 
т о есть по безналичному рас­
чету , я у в и д е л а ц е н н и к и , на 
к о т о р ы х 5 - п р о ц е н т н ы й налог 
с п р о д а ж не б ы л в ы д е л е н 
особо, а цена, в и д и м о , в к л ю ­
чала с р а з у и с т о и м о с т ь това­
ра, и налог на нее. Правомер­
но л и э т о ? 

— Пункт 3 статьи 3 того же 
областного Закона гласит, что «в 
целях настоящего Закона к про­
даже за наличный расчет при­
равнивается продажа с про­
ведением расчетов посред­
ством кредитных карточек, 
по расчетным чекам банков, 
по перечислениям со счетов 
в банках, по поручениям фи­
зических лиц, а также пе-

' редача (выполнение, оказание) 
услуг населению в обмен на 
другие товары (работы, услу­
ги)». Но сам 5-процентный налог 

обязательно должен обозна­
чаться на ценниках отдельно. 
На э т о т счет с у щ е с т в у е т 
разъяснение Управления по 
торговле администрации Челя­
бинской области. Оно должно 
быть разослано руководителям 
и главным бухгалтерам всех 
торгующих организаций. 

Кстати, сегодня нам задают 
вопрос и о том, облагаются ли 
налогом с продаж товары, реа­
лизуемые через комиссионную 
торговлю. Да, он распространя­
ется и на эти товары. 

— З а к о н «О налоге с про­
д а ж » на т е р р и т о р и и Челя ­
б и н с к о й о б л а с т и в с т у п и л в 
силу с 1 о к т я б р я 1998 г о д а . 
Но п о л ь з о в а т е л я м у с л у г те­
л е ф о н н о й с в я з и п р и ш л о с ь 
п л а т и т ь д о п о л н и т е л ь н ы е 5 
п р о ц е н т о в с т о и м о с т и д а ж е 
з а и ю л ь - а в г у с т , если о н и не 
у с п е л и в н е с т и плату в с р о к , 
что в ы з в а л о в п о л н е о б ъ я с ­
н и м о е в о з м у щ е н и е с р е д и 
в л а д е л ь ц е в домашних теле­
фонов. 

— Государственная налого­
вая инспекция по Челябинской 

•^бласти наконец рассмотрела 
этот вопрос и уведомила работ­

н и к о в ОАО «Связьинформ» о 
^ т о м , что все услуги, оказанные 

октября (то есть и в июле, 
. и^гдэгусте, и в сентябре), об-
\ л о ж е н и ю налогом с продаж не 

подлежат. Даже если вы внесли 
гщатудза телефон позже поло­
женного срока. «Пострадав­
шим» владельцам телефонов 
будет произведен перерасчет, 
и «лишние» деньги войдут в оп­
лату за последующие месяцы. 

^ пока Объединение защиты 
прав потребителей планирует 
провести в Магнитогорске соци­
ологический опрос населения, 
чтобы выяснить, какие из това-

™ ров, на которые ныне распрос­
т р а н я е т с я налог с п р о д а ж , 
люди считают «товарами пер­
вой необходимости». Получен­
ные данные позволят нам вый­
ти в Законодательное собра­
ние Челябинской области с ини­
циативой расширения перечня 
товаров и услуг, не подлежащих 
налогообложению. 

Если же говорить вообще о 
ситуации, сложившейся сегод­
ня в связи с многочисленными 
новшествами по «спасению» 
нашей экономики, хочу заме­
тить, что, наверное, не следует 
так уж воинственно противосто­
ять самой идее нового налога. 
Дело в том, что введен он был в 
том числе и с целью пополне­
ния городской казны, посколь­
ку 60 процентов от полученных 
сумм планируется оставлять в 
бюджете города, из которого 
выплачиваются зарплаты ра­
ботникам бюджетных организа­
ций и те же пенсии. Однако от­
ношение нашего Объединения 
к введению в нынешних услови­
ях налога с продаж нельзя на­
звать абсолютно лояльным. 
Ведь ложится он дополнитель­
ным бременем все на тех же ма­
лоимущих граждан. Перечень 
«освобожденных» от него това­
ров включает прежде всего то, 
что и так стоило копейки. Зато 
малодоступные большинству 
потребителей товары становят­
ся теперь еще более недоступ­
ными. 

Словом, х о т е л и , к а к лучше, а в ы х о д и т , п о х о ж е , к а к в с е г д а 
— т а к о в м а л о у т е ш и т е л ь н ы й и т о г п е р в ы х н е д е л ь с у щ е с т в о в а ­
ния м а г н и т о г о р ц е в в н о в ы х условиях . Что с о б и р а ю т с я в ы и г ­
рать г о р о д с к и е и о б л а с т н ы е в л а с т и от о ч е р е д н ы х п о б о р о в с 
г р а ж д а н , п о к а остается з а г а д к о й . В е д ь и раньше-то б о л ь ш и н ­
с т в о и з нас не спешило переплачивать за т о в а р ы и у с л у г и , если 
предоставлялась т а к а я в о з м о ж н о с т ь . Теперь ж е з а соль , с п и ч ­
к и , м ы л о , г о р я ч у ю и х о л о д н у ю в о д у наш г р а ж д а н и н , к о н е ч н о , 
д о п л а ч и в а т ь 5 п р о ц е н т о в станет — н и к у д а не д е н е т с я . Но в о т 
у ж р ы н о к м н о г о ч и с л е н н ы х у с л у г , о к а з ы в а е м ы х нами д р у г 
д р у г у « в частном п о р я д к е » , вполне в о з м о ж н о , о к а ж е т с я з а г ­
нанным в г л у б о к о е п о д п о л ь е . И р а с п л а ч и в а т ь с я со с т р о и т е ­
лем, слесарем и л и л и ч н о й п о р т н и х о й к а ж д ы й п р е д п о ч т е т н ы н ­
че « ч е р н о й » н а л и ч к о й . В л ю б о м случае, в ы й д е т э т о г о р а з д о 
дешевле , чем р а с ч е т ы через п о с р е д н и ч е с т в о ж а д н о г о и нена­
с ы т н о г о ч и н о в н и ч ь е г о аппарата. . . 
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«АКУЛИИ 
Х Р Я Щ » 
с акульей 

К а к у т в е р ж д а е т о д и н 
мой з н а к о м ы й , « к о л б а с а 
— она и в А ф р и к е к о л б а ­
с а » ! И я с ним п о ч т и со ­
г л а с е н . Л е ж и т с е б е на 
в и т р и н е в к а к о м - н и б у д ь 
а ф р и к а н с к о м м а г а з и н е 
п р о д у к т п о д н а з в а н и е м 
« А ф р и к а н с к а я к о л б а с а » , 
ну и п у с т ь себе л е ж и т — 
н а м - т о ч т о д о э т о г о . . . 
Д р у г о е д е л о , е с л и к о л ­
б а с к а э т а о б н а р у ж и т с я 
на наших п р и л а в к а х . З а ­
х о д и т е в ы к а к - н и б у д ь в 
с в о й л ю б и м ы й м а г а з и н , а 
там, с р е д и прочих , — п р о ­
д у к т с э к з о т и ч е с к о г о 
к о н т и н е н т а . И е с л и , к 
тому ж е , п р о и з в е д е н о н 
фирмой « М у х и в Тесте Ин-
к о р п о р е й т е д » и л и , с к а ­
ж е м , « Н е м ы т ы е Р у к и 
Л Т Д » , к у п и т е в ы т а к у ю 
к о л б а с у , б у д ь она х о т ь 
т р и ж д ы в ы с ш е г о к а ч е ­
с т в а ? В р я д л и . 

О д н а к о совсем д р у г о е 
дело, когда уже в самом на­
звании фирмы-производите­
ля есть нечто располагаю­
щее, внушающее доверие. 
Например, «Национальная 
А к а д е м и я Питания США» 
(«NAN USA»). Солидно зву­
чит, не правда ли? Прочел 
такое и сразу проникся ува­
жением. Тем более, что и 
сам товар, произведенный 
«академией», тоже весьма 
интригующ: скажем, «Аку­
лий хрящ», «Супер Йохимбе 
экстракт» или «Суперсжига-
тель жира». Это ж скольким 
академикам пришлось по­
т р у д и т ь с я , разрабатывая 
такие чудеса — э т и «биоло­
гически активные добавки к 
пище»?! Сколько акул отло­
вили они в морях-океанах за 
ради нашего с вами здоро­
вья, сколько экстракта вы­
жали-выпарили из самого 
этого неведомого нам Йо­
химбе! Умнющие люди аме­
риканцы! И то с казать — 
академики!.. 

Правда, знатоки утверж­
дают, что на самом деле к 
американским мозгам эта 
«академия питания» никако­
го отношения не имеет, по­
скольку является всего лишь 
мелкой фирмой, организо­
ванной российскими эмиг­
рантами. А полностью ее 
название звучит так: «USA 
National Academy of Nutrition 
lnc .» . Вот это маленькое 
с л о в е ч к о в к о н ц е « lnc .» 
(«Инкорпорейтед», по-наше­
му) и означает, что так на­
зываемая «академия» явля­
ется обыкновенным коммер­
ческим АО или даже ООО, 
только американским, ника­
кого отношения к государ­
ству не имеющим? И для 
того, чтобы в этом убедить­
ся, не надо даже звонить в 
США. Достаточно заглянуть 
в сертификат соответствия. 

Кстати, специалисты счи­
тают, что качество данных 
снадобий весьма и весьма 
сомнительно . Но дело , в 
данном случае, совсем не в 
этом и даже не в том, что 
поставки «академической» 
п р о д у к ц и и в нашу страну 
организовала некая «Лига 
независимых ученых Рос­
сии» (сколько красивых на­
званий можно собрать сра­
зу на одной этикетке!). Дело 
в том, что ловкачи вновь тя­
нут д е н е ж к у из нашего с 
вами кармана. Прикрываясь 
высоким статусом «Нацио­
нальной академии», прода­
ют нам очередное «чудо» — 
очередной «элексир вечной 
ж и з н и » . Так не будем ж е 
простаками... 

С. ТИТОВ, 
р у к о в о д и т е л ь о т д е л а 

э к с п е р т и з ы и р а з р а б о т ­
к и р е к л а м ы О З П П . 

Выпуск 
подготовила 
В. ЗАСПИЧ. 


