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Доживем до пенсии? 
Государство сняло с себя 
жизни россиян 

обяза нность поддержания сносного уровня 

Внимание общественности 
привлекло недавнее заявле­
ние руководителя Пенсион­
ного фонда России Геннадия 
Б а т а н о в а о н е и з б е ж н о с т и 
повышения пенсионного воз­
раста россиян. Затрагиваю­
щая интересы работающих 
граждан инициатива была тут 
же объявлена некоторыми го­
рячими головами антинарод­
ной. Хотелось бы остановить­
ся на субъективных и объек­
тивных причинах весьма опас­
ной с и т у а ц и и , скла­
дывающейся ныне в России. 

Правы те, кто счи­
тает, что российская 
пенсионная система не 
имеет целью обеспечи­
вать пожилым людям 
нормальный уровень 
жизни. Официальный 
р а з м е р пенсии , по 
оценке Госкомстата, в 
2005 году составит 
2321 рубль, или чуть 
более 80 долларов. За 
2003-2007 годы отно­
шение среднего раз­
мера пенсии к средней 
начисляемой заработной пла­
те снизится с мизерных 30,2 
процента до невообразимых 
22,8 процента (в большинстве 
европейских стран этот пока­
затель составляет от 58 до 73 
процентов). Причинами тому 
называют снижение единого 
социального налога, сокраще­
ние его «пенсионной части» и 
повышение доли средств, на­
правляемых в накопительную 
составляющую пенсий. Все эти 
меры реализованы под давле­
нием работодателей и владель­
цев частных пенсионных фон­
дов. Снимая с себя обязанность 
поддержания сносного уров­
ня жизни тех, чьими руками со­
здавалось богатство страны, 
государство сократило долю 
средств, перераспределяемых 
через пенсионную систему, до 
6,5 процента ВВП (с 9,2-9,5 
процента в последние годы 
существования СССР). В стра­
нах ЕС на пенсионное обеспе­
чение расходуется ныне 10,9— 
14,2 процента ВВП. 

Аргументируя необходи­
мость повышения пенсион­
ного возраста (в том, что на 
это придется пойти, сходят-

Сегодня 
главным 
ресурсом 
страны 
являются 
люди, 
а не нефть 
и газ 

ся и почти все экономисты), чи­
новники утверждают, что ус­
тановленный в России срок 
выхода на пенсию - достиже­
ние 60-летнего возраста для 
мужчин и 55-летнего для жен­
щин - является чуть ли не са­
мым низким в мире. Это не со­
всем так. В европейских стра­
нах (кроме Великобритании) 
средний возраст выхода на 
пенсию сопоставим с россий­
ским - во Франции он установ­
лен на уровне 60 и 58 лет, в 
Италии - 60 лет, в Германии 
мужчины выходят на пенсию 

в среднем в 60,4 года, 
женщины - в 58,9 . С 
у ч е т о м н е в и д а н н о г о 
разрыва в п р о д о л ж и ­
т е л ь н о с т и ж и з н и 
российских мужчин и 
ж е н щ и н ( ж и в у щ и х в 
с р е д н е м 58 лет и 72 
года против 76 лет и 81 
года в Европе) цифры 
60 и 55 лет выглядят ес­
т е с т в е н н о . С р е д и 
е в р о п е й ц е в , в о з р а с т 
которых перевалил за 
65 лет, работают лишь 

6,3 м у ж ч и н и 2,2 процента 
женщин, тогда как в России по­
казатели занятости пенсионе­
ров не опускаются ниже 22 и 
20 процентов соответственно. 

За разговорами о повышении 
пенсионного возраста стоит оза­
боченность правительства рос­
том д е ф и ц и т а п е н с и о н н ы х 
средств. В текущем году он 
составит около 160 млрд. руб­
лей, а к 2007 году, по оценкам 
самого ПФР, может вырасти до 
1 трлн. рублей. Но эта озабо­
ченность свидетельствует о 
несостоятельности нынешней 
политики в сфере налогообло­
жения и формирования Ста­
билизационного фонда. А не­
умелое решение этих проблем 
лишь обнажает их реальные мас­
штабы. 

Несмотря на вопиющий раз­
рыв в продолжительности жиз­
ни россиян и граждан развитых 
стран (по продолжительности 
жизни женщин Россия занимает 
100-е место в мире, а мужчин -
138-е), именно наша страна яв­
ляется самой «старой» страной 
Европы. Сравнивая ее, напри­
мер, с Германией (перед кото­
рой, кстати, тоже стоит необхо­

димость повышения пенсионно­
го возраста) , можно обнару­
жить удивительные вещи. В 
Германии д о л я н а с е л е н и я , 
непосредственно занятого в эко­
номике, составляет 47,1 процен­
та, тогда как у нас этот показа­
тель едва дотягивает до 45,5 
процента; на каждого из 13,6 
миллиона пенсионеров в Герма­
нии приходится 2,9 работника, 
а в России на каждого из 43,7 
миллиона стариков - всего 1,62 
работника. Доля пенсионеров в 
населении страны достигает в 
России 30,3 против 16,5 Процен­
та в Германии. Таким образом, 
проблема действительно суще­
ствует и требует решения. 

В развитых странах, несмот­
ря на имеющиеся и там трудно­
сти, соответствующий механизм 
давно уже разработан. Сравни­
вая производительность труда 
в Европе и развивающихся стра­
нах, видно, что за 25 лет, с 1974 
по 1999 год, занятость в стра­
нах ЕС выросла лишь на 4,7 
процента (с 134,4 до 140,7 мил­
лиона человек) при более чем 
троекратном увеличении ВВП. 
В большинстве же развиваю­
щихся стран (за исключением 
государств Ю г о - В о с т о ч н о й 
Азии) темпы роста ВВП лишь 
на 20-30 процентов опережают 
темпы роста активного населе­
ния. При этом именно «старею­
щие» нации оказываются наи­
б о л е е « п р о д в и н у т ы м и » в 
технологическом отношении. 
Тогда как самые «молодые» (а в 
списке 25 стран с самым низким 
средним возрастом населения -
23 африканских государства и 
две самые неблагополучные 
с т р а н ы Б л и ж н е г о В о с т о к а , 
Йемен и Палестинская автоно­
м и я ) п р е д с т а в л я ю т с о б о й 
нежизнеспособные экономики. 

России пора понять: сегодня 
главным ресурсом страны яв­
ляются люди, а не нефтяные и 
газовые месторождения, и толь­
ко р а з в и т и е в ы с о к о т е х ­
нологичного индустриального 
сектора поможет решить пенси­
онную проблему. 

Владислав ИНОЗЕМЦЕВ, 
доктор экономических наук, 

научный руководитель 
Центра исследований 
постиндустриального 

общества . 

Прибыльные банки 
А Н А Л И З 

Восемь банков Уральского федерального округа (УрФО) 
согласно рэнкингу «Интерфакс-100» , составленному 
центром экономического анализа (ЦЭА) «Интерфакса», 
по итогам первого полугодия 2005 года вошли в сотню 
крупнейших банков России по размеру прибыли до нало­
гообложения. 

По итогам 2004 года в рэнкинг «Интерфакс-100» по показателю 
«прибыль до налогообложения» вошли пять банков УрФО. 

Я полагаю, что все явления политического, нравственного и интеллектуального 
мира, в последнем анализе, сводятся к явлениям экономического мира и «экономичес­
кой структуре» общества, как выражается Маркс. Развитие и направление экономи­
ческих начал обуславливает собою развитие и направление политических и соци­
альных отношений вообще, кладет свою печать на самый интеллектуальный 
прогресс общества, на его мораль, на его политические и общественные воззрения. 

Петр ТКАЧ К В 

рудоносные горизонты 
СЫРЬЕ 

19 октября пройдет аукцион по продаже лицензии на 
геологическое изучение и разработку Полынянского 
участка Бакчарского железорудного месторождения. 
Об этом сообщила пресс-служба администрации Том­
ской области. 

С 1 сентября территориальное агентство по недропользова­
нию начало принимать заявки на участие в аукционе, которые 
можно подавать в течение 45 дней. Аукцион будет проводить 
также территориальное агентство по недропользованию. Стар­
товая цена лицензии на геологическое изучение и разработку 
Полынянского участка - 6,2 миллиона рублей. 

Основными претендентами на изучение и разработку Полы­
нянского участка являются ОАО «Магнитогорский металлур­
гический комбинат», Челябинский металлургический комбинат 
и «ТомскГДК-Руда». 

Железорудные месторождения Томской области являются 
частью Западно-Сибирского рудоносного пояса протяженно­
стью около шести тысяч километров и общим объемом ре­
сурсов 900 миллиардов тонн. Это один из самых крупных на 
планете железорудных бассейнов. В западной части этого по­
яса находятся Аятское и Лисаковское месторождения (Казах­
стан). В восточной части - Бакчарекое и Колпашевское желе­
зорудные месторождения Томской области, в которых сосре­
доточены 57 процентов ресурсов железа России. Полностью 
разведаны, прошли государственную экспертизу и поставле­
ны на государственный баланс только месторождения Аятс-
кой группы (Казахстан). На месторождениях Томской области 
проведены лишь поисково-оценочные работы и, частично, 
разведочные в 50-х годах XX века. 

Зачем курорту мартены 
ПРОЕКТ 

Сногсшибательную весть обнародовал калининград­
ский губернатор Владимир Егоров. 

В немецком городе Зольтау губернатор В. Егоров подписал 
меморандум о строительстве в Калининградской области метал­
лургического завода. Группа крупных немецких промышленни­
ков с российскими корнями, по словам Владимира Егорова, ре­
шила вложить в экономику области 700 миллионов евро. Под 
завод на правах аренды немцам будет выделено 320 гектаров 
земли. Это сообщение у специалистов и жителей области вызва­
ло тревогу, пишет столичная газета «Трибуна». 

- Сегодня поставка металлолома и стального проката из Кали­
нинградской области в страны Западной Европы, и в первую 
очередь в ФРГ, - объяснили в международном управлении об­
ластной администрации, - занимает второе место после нефти. 
Появление в области металлургического завода значительно 
удешевит транспортировку стали из России в страны ЕС: в Гер­
манию ее можно будет отправлять не из Липецка и Череповца, а 
из Калининграда - по морю и железной дороге. 

Но где взять сырье? Запасов железной руды в регионе не 
обнаружено. Нет здесь и дешевых источников энергоснабже­
ния. Инженер немецкого проектного бюро по строительству 
заводов и технологиям Хорст Райнер Паульс, разработавший 
проект металлургического завода, предполагает сырье дос­
тавлять к берегам Балтийского моря с Михайловского или 
Лебединского горнообогатительных комбинатов - 2059000 
тонн кусковой руды или рудных окатышей в год. В какую 
сумму выльется эта доставка для России при постоянном уве­
личении Литвой железнодорожных тарифов, в проекте ни сло­
ва. Но в администрации области оптимистично заявляют, что 
проблемы нет. 

Так, заместитель губернатора Сергей Леденев считает, что 
немецким представителям Общества друзей Калининград-
Кенигсберг удастся уговорить Литву. Такую гарантию кали­
нинградским чиновникам они дали. Что касается поставок при­
родного газа, который необходим для предприятия (450 мил­
лионов кубов в год), то, по мнению Сергея Леденева, и здесь 
проблем нет. Понять оптимизм чиновника сложно. Даже без 
учета металлургического завода калининградской энергетике 
необходимо больше миллиарда кубов. В области к тому же из 
22 муниципальных образований природным газом обеспече­
ны только пять. 

Год назад калининградский губернатор подписал совместно с 
представителями Общества друзей Калининград-Кенигсберг 
меморандум о строительстве экологического центра «Янтарь-
гольф-Калининград», была достигнута принципиальная дого­
воренность о создании совместного предприятия по утилизации 
боеприпасов времен минувшей'войны, развитии туристическо­
го бизнеса и высоких технологий. 

С чего бы вдруг калининградские власти решили круто поме­
нять свое решение и создать в уникальной курортной зоне ме­
таллургическое производство? 

Валерий Г Р О М А К . 

Место 
на 1 июля 
2005 г. 

Место 
на 1 январи 
2005 г. 

Наименование 
банка (город) 

Прибыль 
до налогов 
на 1 июля, 
млн. руб. 

16 60 Ханты-
Мансийский 

банк 

849,3 

29 33 Кредит Урал 
банк 

. (Магнитогорск) 

459,6 

38 71 Сургутнефтегаз 
банк (Сургут) 

379,2 

45 38 Запсибкомбанк 
(Салехард) 

295,1 

59 116 Банк «Северная 
казна» 

(Екатеринбург) 

229,0 

65 115 Уралвнешторг-
банк 

(Екатеринбург) 

211,8 

90 110 Уральский банк 
реконструкции 

и развития 
(Екатеринбург) 

115,1 

91 78 Челиндбанк 
(Челябинск) 

114,9 

Новинка может быть наживкой 
Что определяет ценность товара и его успех у покупателя? 

С табличными отчетами по 250-ти крупнейшим - «Интерфакс-
100. Крупнейшие банки» и всем российским банкам - «Интерфакс-
100. Банки России» в ближайшее время можно будет ознакомиться 
на сайте центра экономического анализа «Интерфакса» http:// 
analytics.interfax.ru/bank.html. 

Отчеты включают в себя 22 таблицы с данными о структуре ак­
тивов, пассивов, капитала, доходах, расходах и значениях экономи­
ческих нормативов банков. Выходят ежеквартально в электронном 
виде и на бумажных носителях. 

Реклама, как известно, двига­
тель торговли. Но есть у нее и 
другие определения. Например, 
такое: реклама - это когда нам 
показывают, без скольких вещей 
можно отлично жить. 

Еще несколько лет назад маг-
нитогорцы вполне обходились, 
скажем, без оконных стеклопаке­
тов с пластиковыми рамами: А 
теперь многие уже обзавелись 
ими и еще больше тех, что мечта­
ют о том же. Оно и понятно: сим­
патично и практично. Один раз 
поставил - и не один десяток лет 
будут стоять, как новенькие, не 
пропуская ни уличного шума в 
квартиру, ни квартирного тепла 
на улицу зимой. Однако и рекла­
ма не дремлет. В одной из мест­
ных газет только в одном взятом 
наугад номере насчитал как-то 
около дюжины объявлений, на 
все лады «соблазняющих» вы­
годными условиями установки 
оконных стеклопакетов, преиму­
щественно в пластиковом «об­
рамлении». Благодаря рекламе, 
стеклопакеты вообще и с плас­
тиковыми рамами в частности 
стали просто модными. Но мода 
- барышня легкомысленная, и 
отнюдь не все так просто, как ей 
представляется. 

Генеральный директор мос­
ковского инженерного центра 
«Спецстройэкология» Алек­
сандр Ярмош в интервью «Ли­
тературной газете» сказал об 
у в л е ч е н и и с т е к л о п а к е т а м и : 
«Мы это новшество позаимство­

вали из-за границы ради эффек­
тивного энергосбережения. Но 
оказалось, что при этом полно­
стью закупорили себя в четы­
рех стенах. Теперь, когда хвати­
лись, обнаружили, что за рубе­
жом стеклопакетам обязательно 
сопутствует механическая вен­
тиляция. И бытовыми кондици­
онерами здесь не обойтись. Не­
обходим ежечасно двух-, трех­
кратный воздухообмен в квар­
тире, который, по данным мос­
ковских ученых, позволяет из­
бавить ее от вредных химичес­
ких воздействий». Упомянув 
далее о частых жалобах новосе­
лов на застойный воздух в квар­
тирах из-за избытка в них синте­
тических ковролинов и прочей 
«химии», А. Ярмош заметил: 
«Думаю, в нашей стране, где не­
исчерпаемые лесные богатства, 
следовало бы вернуться к есте­
ственным материалам. Вспом­
ним, что даже в хрущевских пя­
тиэтажках первых лет полы 
были паркетными. Да и от плас­
тиковых стеклопакетов, завози­
мых из стран, где нет таежных 
далей, тоже можно отказаться, 
наладив производство собствен­
ных, с деревянной основой. А 
сколько при этом удалось бы 
создать новых рабочих мест». 

Есть о чем задуматься, не прав­
да ли? 

Мы пока только приноравли­
ваемся жить в обществе потреб­
ления, которое решили строить 
взамен социализма, и не знаем 

многих хитростей, к которым 
прибегают производители тех 
стран, где это общество давно 
у к о р е н и л о с ь . Они могут, 
пользуясь рекламой, навялить 
покупателям то, в чем те не нуж­
даются. Тяготы жизни подвигли 
их научиться этому сомнитель­
ных достоинств искусству. Осо­
бенно напрячься Пришлось пос­
ле того, как денежные сбереже­
ния, накопившиеся у населения 
капиталистических стран за вре­
мя второй мировой войны, ока­
зались израсходованными. К 
концу 50-х годов прошлого сто­
летия насыщенность автомоби­
лями, холодильниками, мебелью 
и другими товарами длительно­
го пользования в США и ряде 
стран Европы приблизилась к 
пределу. На горизонте замаячи­
ла грозная тень надвигающего­
ся кризиса. Дабы избежать его, 
монополии превратили в товар­
ного идола новшество, провозг­
ласив новизну главным достоин­
ством и жизненной целью. Весь 
принадлежащий им механизм 
убеждения, в котором ударной 
силой является реклама, они 
бросили на то, чтобы заставить 
потребителя чувствовать себя 
глубоко несчастным, пока та или 
иная новинка не станет его соб­
ственностью. Большое количе­
ство изменений в товарах и в их 
упаковке стали производить с 
единственной целью: создать 
новое, даже если оно бессмыс­
ленно или вредно. Или получить 

нечто новое хотя бы только по 
названию. 

П р о ф е с с о р Гарвардского 
университета (США) Джон Гэл-
брейт в книге «Экономика и об­
щественная цель» писал по это­
му поводу: «Много нововведе­
ний в потребительских товарах 
следует считать мошеннически­
ми. . . Польза, некогда совер­
шенно необходимая для успеха 
нововведения, теперь становит­
ся только одним из нескольких 
требований такого успеха. Но­
вовведение в соединении с рек­
ламой играет жизненно важную 
роль в стимулировании физи­
ческого устаревания товаров и 
их замены...» 

Перевод нашей экономики на 
рыночные рельсы открыл нам 
доступ ко многим полезным то­
варам зарубежного производ­
ства, о существовании которых 
мы прежде знали только понас­
лышке, а то и вовсе не подозре­
вали. Но наивно, пожалуй, было 
бы думать, что в товарном де­
вятом вале из-за «бугра» нет ни­
чего, что мог бы подвергнуть 
критике профессор Джон Гэл-
брейт. Давно известно, к при­
меру, что западные производи­
тели «привораживают» к своей 
продукции массой дополни­
тельных функций, заплатив за 
которые, покупатель может ка­
кими-то из них воспользовать­
ся однажды, другими - никог­
да. А российские товаропроиз­
водители против своих конку­

рентов из дальнего зарубежья -
наивные агнцы, их изделия, как 
правило, «невинно» функцио­
нальны, не обременены «умны­
ми ненужностями», что делает их 
обычно конкурентоспособными 
в соотношении «цена - каче­
ство». 

В одной из секций огромного 
магазина «Рембыттехника» на 
улице Завенягина наряду с им­
портными холодильниками с 
разных концов света широко 
представлены изделия российс­
ких производителей и стран 
СНГ. Некоторые из них выпус­
кают, увы, по устаревшим тех­
нологиям, и они морально уста­
рели. Другие по всем парамет­
рам вполне современны, конку­
рентоспособны и, как говорит­
ся, хорошо идут. (Специально не 
называю конкретно производи­
телей и марок, дабы избежать 
обвинений в рекламе или анти­
рекламе). «Наши» конструктив­
но попроще, но надежнее и «бе­
рут», в основном, гарантией -
целых три года. Тогда как у всех 
импортных, за редким исключе­
нием, гарантийный срок всего 
год. Главное, чем привлекают 
покупателей изделия из дальне­
го зарубежья, это система охлаж­
дения no frost (без инея). Что 
означает полное отсутствие не­
обходимости в периодическом 
размораживании. Но у этого 
плюса, как объясняет продавец-
консультант Артем Баранов, есть 
свои минусы. Такой холодиль­

ник обходится дороже в обслу­
живании и ремонте, потому что 
сама его конструкция дороже. Он 
более шумный в работе из-за не­
прерывно действующего венти­
лятора, который, естественно, 
постоянно поглощает электро­
энергию. Но самое неприятное в 
системе no frost - она сушит про­
дукты. Все это, выходит, надо 
терпеть только ради того, чтобы 
изредка не размораживать. И 
какому же в таком случае това­
ру отдать предпочтение? 

Изобилие товаров - это, ко­
нечно, хорошо: есть из чего вы­
бирать. Но, заглядевшись на 
новинки, покупатель может по­
пасть на крючок дошлого то­
в а р о п р о и з в о д и т е л я , так что 
надо держать ухо востро. И не 
лишне, пожалуй, напомнить в 
связи с этим определение фин­
ского писателя-сатирика Мар-
тти Ларни: «Реклама - это сред­
ство заставить людей нуждать­
ся в том, о чем они раньше не 
слыхали». 

С продавцом-консультантом 
магазина мы сошлись на том, 
что, если, приобретая сложную 
бытовую технику или электро­
нику, очень уж хочется полу­
ч и т ь при этом м а к с и м у м 
«удобств», то не грех «разо­
риться» на хорошую импорт­
ную (не любую) , а если нет 
большой тяги к крутым «наво­
ротам», то вполне можно обой­
тись и отечественной. 

Александр ЮДИН. 
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